ESQUEMA DE PLAN DE COMUNICACIÓN


Diagnóstico: identificación de los problemas o deficiencias

De la situación


De los actores: conocimientos, actitudes y prácticas

Objetivo (s):


Estrategias: Elegir las mejores formas de comunicar el mensaje a las personas que

hemos seleccionado. Es decir:
Qué

A quién (público)

Cuándo

Cómo

Cuánto

Buscar participación de grupos objetivo

Diseño de los mensajes

Medios


Actividades

En la fase de planeamiento

En la fase de ejecución


Monitoreo – seguimiento – evaluación


Cronograma de ejecución

ANALISIS





PLANIFICACIÓN





PRODUCCION





MONITOREO








